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Emotionen gelten seit jeher als wichtiges Element der poli-
tischen Kommunikation. Neuere Forschungen belegen die 
Bedeutung von Emotionen für die individuelle Informations-
verarbeitung und die politische Urteilsbildung. Strategisch 
eingesetzt werden Emotionen so zu einem Instrument der 
Beeinflussung von Menschen. Basierend auf Inhaltsanalysen 
von TV-Nachrichten und politischen Talkshows in Deutsch-
land zeigt das Buch, mit welchen Emotionen das Fernsehen 

Politikerinnen und Politiker dargestellt und welche Techni-
ken eingesetzt werden, um beim Zuschauerinnen und 
Zuschauer Emotionen zu erzeugen. Mit Hilfe von Experi-
menten wird vor dem Hintergrund der Theorie der emotio-
nalen Ansteckung dem Einfluss von emotional dargestellten 
Politikerinnen und Politikern auf politische Einstellungen 
nachgegangen.
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Emotions have always been considered an important 
 element of political communication. Recent research has 
demonstrated the significance of emotions in individual 
information-processing and political judgements. Used 
strategically, emotions thus become an instrument for 
 influencing people. Based on content analyses of TV news 

and political talk shows in Germany, this book analyses with 
which emotions television portrays politicians and which 
techniques are used to trigger emotions in viewers. Using 
experiments, it investigates how portraying emotional 
 politicians can affect political attitudes against the back-
ground of the theory of emotional contagion.


