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Pragen Medien-Primes unsere Vorstellungen,
Meinungen oder Entscheidungen?
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Inder Kommunikationswissenschaft beleuchtet der Priming-
Ansatz, wie Medien-Primes unsere Vorstellungen, Meinun-
gen oder Entscheidungen pragen. Das Lehrbuch behandelt
die psychologischen Wurzeln des Ansatzes, stellt die Les-
arten nach lyengar/Kinder sowie Price/Tewksbury vor, grenzt
Priming von anderen Konzepten wie Agenda-Setting,
Framing und Kultivierung ab und diskutiert Schllsselstudien
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2. vollstindig tiberarbeitete, aktualisierte und
erweiterte Auflage 2022, 159 S., brosch., 24,— €
ISBN 978-3-8487-7269-8
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sowie methodische Vorgehensweisen. Die vollstandig tiber-
arbeitete, aktualisierte und erweiterte Neuauflage bertick-
sichtigt starker das digitale Zeitalter, fuhrt Uberlegungen
zu kommunikativem Priming ein und verkntiipft den Ansatz
mit aktuellen Problemen und Diskursen (z. B. Klimawandel,
kiinstliche Intelligenz, Black Lives Matter, COVID-19, (Ukraine-)
Krieg usw.).
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Do Media Primes Shape our Ideas,
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In communication science, the priming approach sheds light
on how media primes shape our ideas, opinions, or decisions.
The textbook discusses the psychological roots of the
approach, introduces the readings according to lyengar/
Kinder as well as Price/Tewksbury, distinguishes priming
from other concepts such as agenda setting, framing, and
cultivation, and discusses key studies as well as
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methodological approaches. The completely revised,
updated, and expanded new edition takes greater account
ofthedigitalage, introduces considerations of communicative
priming, and links the approach to current problems and
discourses (e.g. climate change, artificial intelligence, Black
Lives Matter, COVID-19, war in Ukraine, etc.).
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