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Innovation ist ein Trendwort der deutschen Sprache, dient
als Qualitatskriterium und Zukunftsversprechen. Das Buch
greift dieses Thema auf, ermittelt zunachst die Dimensionen
von Innovation(skommunikation). AnschlieBend folgt eine
dreistufige Analyse: Durch das Zusammenspiel einer auto-
matisierten Inhaltsanalyse von lber127.000 Artikel in deut-
schen Leitmedien und die qualitative Analyse von Doku-
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menten aus verschiedenen DAX-Unternehmen ergeben sich
zahlreiche Erkenntnisse, wie in Deutschland tGber Innovation
gesprochen und geschrieben wird. Eine davon: Der Innova-
tionsbegriff wird offensiv, aber oberflachlich genutzt und
ist gleichzeitig die zentrale Wahrung der Wirtschaft gewor-
den.
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Innovation is a trendy word in the German language, serving
as a criterion of quality and a promise of the future. This
book addresses this topic, firstly by identifying the
dimensions of innovation (communication). This is followed
by a three-stage analysis: the interplay of an automated
content analysis of over 127,000 articles from leading
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German media corporations and the qualitative analysis of
documents from various DAX companies yields numerous
insights into how innovation is spoken and written about
in Germany. One of them, the concept of innovation, is used
offensively but superficially, and at the same time has
become the central currency of business.
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