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Wann und wie mussen Influencer ihre
Werbung kennzeichnen?
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Die rechtlichen Anforderungen
an die Werbekennzeichnung im
Influencer Marketing

Die Arbeit untersucht das Phanomen des Influencer Mar-
ketings in medien- und lauterkeitsrechtlicher Hinsicht. Eine
vertiefte Auseinandersetzung ist erforderlich, weil eine
uneinheitliche Rechtsprechung und Literatur zu erheblichen
Rechtsunsicherheiten gefiihrt hat. Dabei wird zunachst der
werbepsychologische Hintergrund beleuchtet, bevor die
rechtlichen Rahmenbedingungen gepriift werden. Heraus-
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gearbeitet wird insbesondere, wann es sich bei dem Ver-
halten eines Influencers um Werbung handelt und eine
Kennzeichnung nach den Vorschriften des MStV, TMG und
UWG erfolgen muss. Zudem wird dargelegt, unter welchen
Voraussetzungen eine Kennzeichnung trotz werblichen
Inhalts entbehrlich ist. SchlieBlich werden Vorschlage
gemacht, wie eine Kennzeichnung konkret auszusehen hat.
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When and How Must Influencers Label
their Advertising?

Schriften zum geistigen Eigentum
und zum Wettbewerbsrec| 132
Die rechtlichen Anforderungen

an die Werbekennzeichnung im
Influencer Marketing

This dissertation examines influencer marketing in terms
of media and competition law. An in-depth analysis is
necessary because inconsistent case law and literature have
led to considerable legal uncertainties. First, the background
of advertising psychology is discussed, before the legal
framework is examined. In particular, it is elaborated when
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aninfluencer’s posting is considered as advertising and must
be labeled according to the provisions of the MStV, TMG
and UWG. Furthermore, it is explained under which
conditions labeling is dispensable despite advertising
content. Finally, suggestions are made on how labeling
should look in specific terms.

Hotline for your order +49 7221 2104-37 | Online www.nomos-shop.de

E-Mail orders@nomos.de | Fax +49 72212104-43 | or in your local bookstore

You can withdraw from your book order without giving reasons within fourteen days. Simply send your written withdrawal within the given period to:
Nordlinger Verlagsauslieferung GmbH & Co. KG, Augsburger Str. 67A, 86720 Nordlingen, Germany or to your bookstore. A withdrawal binds you to return
the items. All costs and risks of return are payable by the addressee. You can find our privacy policy online at nomos@shop.de/go/datenschutzerklaerung.

\\\\\HHH\ Nomos

= elibrary

Nomos Verlagsgesellschaft
WaldseestraRRe 3—5 | D-76530 Baden-Baden | www.nomos.de



