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Anhang

Anhang 1: Statista (2015)

Als Sie zuletzt Online-Videos geschaut haben - wie lang waren da die Videos,
die Sie angesehen haben?
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Quelle Weitere Informationen:

ogle Schweiz; TNS Infratest; Mai bis September 2014 und November t

Statista 2019 April 2015; 2.400 Befragte; ab 16 Jahre; Internetnutzer, die in der
1. 1 Woche online Video(s) geschaut haber nline-Umfrage

«Diese Statistik zeigt das Ergebnis einer Umfrage in der Schweiz zur Lénge
angeschauter Online-Videos. In den Jahren 2014/2015 gaben im Rahmen des

Consumer Barometers von Google rund 56 Prozent der befragten Internetnutzer in
der Schweiz, die in der letzten Woche Online-Video(s) geschaut hatten, an, zuletzt
online kurze Videos (weniger als 5 Minuten Léange) angesehen zu haben.» (Statista,
2015)
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Anhang 2: Exemplarische Transkription 40 Years of Hip Hop (The Hood

Internet, 2017)
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Anhang 3: Statista (2020a)

Nutzeranteil ausgewahlter elektronischer Medien an der Gesamtbevoélkerung
in der Schweiz in den Jahren 2018 und 2019
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Quelle Weitere Informationen:
IGEM Schweiz; WEMF; 2018 und 2019;2018: n=1.772;2019: n=1.786:
© Statista 2020 ab 15 Jahre; Computergestitzte Telefoninterviews (CATI) ‘m
Fernsehen hatte im Jahr 2019 mit einem Anteil von 94 Prozent an der

Gesamtbevolkerung den weitesten Nutzerkreis, dahinter folgt Radio héren mit

88 Prozent. Hélfte der Bevolkerung war innerhalb der letzten 6 Monate vor der

Erhebung mindestens einmal im Kino. (Statista, 2020a)
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Anhang 4: Statista (2019)

Welche Freizeit- und Unterhaltungsangebote nutzen Sie im Internet?

Musik herunterladen oder horen 72%

66%

Videos herunterladen oder schauen

Fernsehsendungen zeitversetzt sehen 60%

Online-Spiele spielen

Fernsehsendungen live im Internet sehen

Erotische Inhalte betrachten
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Weitere Informationen:
Schweiz; DemoSCOPE: 1.035 Internetnutzer; 14 bis 84 Jahre
- m

Rund 72 Prozent, also knapp drei Viertel der Internetnutzer laden Musik aus

Quellen
Uni Ziirich; IPMZ

Statista 2020

dem Internet herunter oder horen online Musik. Dies stellt das meistgenutzte
Online-Unterhaltungsangebot der Schweizer im Jahr 2019 dar. (Statista, 2019)

10

© NOMOS Verlagsgesellschaft. Alle Rechte vorbehalten.



Mash it up! Untersuchung aktueller Entwicklungstendenzen der referenzkulturellen Produktion von Mashups in
audiovisuellen Medienformaten

Cristina Pileggi

Anhang 5: Statista (2021a)

Umsatz der Musikindustrie in der Schweiz in den Jahren 2005 bis 2020 (in
Millionen CHF)
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m

FPI (IFPI Schweiz) Schweiz; Umsatzmessung f Ebene des zelhandels («Ret.
- - m

Im Jahr 2020 konnten der Schweizer Tontragermarkt 190,6 Millionen Schweizer

Franken mit Musik umsetzen. Das ist ein Plus von 3,9 Prozent im Vergleich zum
Vorjahr. Im Vorjahr erzielte die Schweizer Musikindustrie einen Umsatz von
183,5 Millionen Schweizer Franken. Nachdem der Musikmarkt zwischen 2012
und 2015 starke Verlust hinnehmen musste, fihrten digitale Musikangebote in

den letzten Jahren zu einer erneuten Umsatzsteigerung. (Statista, 2021a)
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Anhang 6: Statista (2021b)

Umsatz im digitalen Musikmarkt in der Schweiz von 2005 bis 2020 (in
Millionen CHF)
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Quelle Weitere Informationen:
IFPI (IFPI Schweiz) Schweiz; Umsatzmessung auf Ebene des Einzelhandels (

Retail
o o m

Im Jahr 2020 betrug der Umsatz mit digitaler Musik in der Schweiz insgesamt
162,6 Millionen Schweizer Franken. Davon entfielen 144,5 Millionen auf den
Umsatz mit Streaming. Dieser stieg in den letzten Jahren, wahrend der Umsatz
mit Downloads sank. (Statista, 2021b)
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Anhang 7: Statista (2021c)
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Umsatzveranderung im physischen und digitalen Musikmarkt in der Schweiz
von 2005 bis 2020 (gegentiiber dem Vorjahr)
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Weitere Informationen:

FPI (IFPI Schweiz) Schweiz; Umsatzmessung auf Ebene des Einzelhandels («Retail
- - m

Im Jahr 2020 stiegen die Umsatze mit digitaler Musik in der Schweizer um 9
Prozent gegenliber dem Vorjahr. Der Physische Musikmarkt verzeichnet
hingegen weiterhin Verluste und machte 20 Prozent weniger Umsatze als im
Vorjahr. (Statista, 2021c)
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Anhang 8: Statista (2020b)

Einnahmen aus Urheberrechten im Inland von SUISA nach Art des
Urheberrechtes im Jahr 2019 (in Millionen CHF)
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Quelle Weitere Informationen:
SUISA Schwe

- m

Die Einnahmen aus Auffihrungsrechten der Schweizer Genossenschaft der
Urheber und Verleger SUISA betrugen im Jahr 2019 52,13 Millionen Schweizer
Franken. Die gréBte Einnahmequelle der SUISA stellten im selben Jahr die
Senderrechte mit 63,58 Millionen Schweizer Franken dar. (Statista, 2020b)
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Anhang 9: Statista (2020c)
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Einnahmen aus Urheberrechten von SUISA von 2009 bis 2019 (in Millionen
CHF)
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Im Jahr 2019 betrugen die Inlandeinnahmen aus Urheberrechten der Schweizer
Genossenschaft der Urheber und Verleger SUISA in der Schweiz rund 139,5
Millionen Schweizer Franken. Die Urheberrechtseinnahmen der SUISA aus dem
Ausland lagen im selben Jahr bei 12,34 Millionen Schweizer Franken. (Statista,
2020¢)
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Anhang 10: Statista (2020d)

Ranking der Verwertungsgesellschaften in der Schweiz nach Umsatz in
ausgewahlten Jahren von 2008 bis 2014 (in Millionen CHF)
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hes Institut fir Geistiges Eigentum

Schweiz; Basis: Selbstdeklaration der Unternehmen M

Die Einnahmen aus Auffihrungsrechten der Schweizer Genossenschaft der

Urheber und Verleger SUISA betrugen im Jahr 2019 52,13 Millionen Schweizer
Franken. Die gréBte Einnahmequelle der SUISA stellten im selben Jahr die

Senderrechte mit 63,58 Millionen Schweizer Franken dar. (Statista, 2020d)
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