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Die kunsthistorische Monografie gibt in großer Systematik 
einen Überblick über die verschiedenen Formen der Heroisie-
rung im öffentlichen Standbild, derer man sich in der Frühen 
Neuzeit in Italien und Frankreich bediente. Der vorgestellte 
Themenbereich erschließt sich damit unter einer Fragestellung, 
die in der Forschung bisher nur wenig Beachtung fand. Da 
sich die Visualisierungsweisen des Heroischen im betrachteten 
Zeitraum nicht eindeutig festschreiben lassen, wählt die Ver-

fasserin einen eigenen Zugriff: Sie versteht die künstlerische 
Ausgestaltung der Monumente als Teil eines Kommunikations-
prozesses und wendet ein selbst erarbeitetes Systematisierungs-
modell auf den heterogenen Denkmalbestand an. Die vier 
Kategorien dissimulative, imitative, individualisierende und 
gesteigerte Heroisierung bilden ein Gliederungsgerüst, das 
dazu anregt, die gestellten Fragen auch mit Bezug auf andere 
Epochen weiterzudenken.
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Investigation of Heroic Statues as a Means of  
Visual Communication in the Early Modern Period
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This art-historical monograph provides a systematic overview 
of the various forms of heroization in public statues from the 
early modern period in Italy and France. This opens up a 
perspective on this thematic area that has received little 
attention in academic research so far. Since there is no definition 
of the heroic that can be applied to the entirety of the early 
modern period, the author has chosen to consider the artistic 

design of the public statues as part of a communication process. 
Furthermore, she has developed a systematization model, 
which she applies to the heterogeneous artistic material. The 
author has divided heroization into four categories – 
dissimulative, imitative, individualizing, and increased – and 
the resultant structure of the publication encourages the reader 
to transfer the central questions posed here to further epochs.


