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Das „anwaltliche Werberecht“ beschäftigt die deutsche 
Anwaltschaft, seitdem das Bundesverfassungsgericht vor 
25 Jahren die Geltung des Grundsatzes der Werbefreiheit 
festgestellt hat, traditionell besonders intensiv. Zahlreiche 
Veröffentlichungen zum „anwaltlichen Werberecht“ erläutern, 
welche Mittel der Unternehmenskommunikation aus der Sicht 
des anwaltlichen Berufsrechts zulässig oder unzulässig sind. 
Weitgehend unbeantwortet ist hingegen die logisch vorrangi-
ge Frage, welche Mittel der Unternehmenskommunikation bei 
einem Einsatz durch Anwälte überhaupt wirksam sind. 

Der Frage der sachgerechten Kommunikation von Anwälten mit 
ihrem Markt geht die vorliegende empirische Studie nach: Sie 
klärt, welcher Mittel der Unternehmenskommunikation sich die 
deutschen Rechtsanwältinnen und Rechtsanwälte bedienen 
und  wie sie die Wirksamkeit der von ihnen genutzten Kom-
munikationsmaßnahmen einschätzen. Weitere Kapitel befas-
sen sich mit den Werbebudgets, dem Marketingcontrolling und 
mit der Zusammenarbeit mit professionellen Marketingdienst-
leistern durch Anwaltskanzleien. Da eine sinnvolle Unterneh-
menskommunikation nur möglich ist, wenn die Bedürfnisse der 
Zielgruppe bekannt sind, behandelt ein weiteres Kapitel zudem 
die Frage, worauf Rechtsuchende bei der Anwaltssuche be-
sonders achten und reagieren. Die gewonnenen Erkenntnisse 
beruhen auf der Befragung von mehr als 700 Rechtsanwältin-
nen und Rechtsanwälten.
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