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Abkürzungsverzeichnis

a. E. am Ende
AEUV Vertrag über die Arbeitsweise der Europäischen Union
AnwZert ITR AnwaltZertifikatOnline – IT-Recht
Art. 29 WP Art.-29-Datenschutzgruppe
BeckRS Beck-online Rechtsprechung
BT-Drucks. Bundestagsdrucksache
BVDW Bundesverband Digitale Wirtschaft
Computerpro-
gramm‑RL

Richtlinie 2009/24/EG des Europäischen Parlaments und
Rates vom 23. April 2009 über den Rechtsschutz von Com-
puterprogrammen (kodifizierte Fassung)

Cookie‑RL Richtlinie 2009/136/EG des Europäischen Parlaments und
Rates vom 25. November 2009 zur Änderung der Richtli-
nie 2002/22/EG über den Universaldienst und Nutzerrechte
bei elektronischen Kommunikationsnetzen und -diensten,
der Richtlinie 2002/58/EG über die Verarbeitung personen-
bezogener Daten und den Schutz der Privatsphäre in der
elektronischen Kommunikation und der Verordnung (EG)
Nr. 2006/2004 über die Zusammenarbeit im Verbraucher-
schutz

COD ordentliches Gesetzgebungsverfahren nach Art. 294 AEUV
CSS Cascading Style Sheets
ders. derselbe
dies. dieselbe/dieselben
DInh‑RL Richtlinie (EU) 2019/770 des Europäischen Parlaments und

Rates vom 20. Mai 2019 über bestimmte vertragsrechtliche
Aspekte der Bereitstellung digitaler Inhalte und digitaler
Dienstleistungen

DS‑GVO Verordnung (EU) 2016/679 des Europäischen Parlaments
und Rates vom 27. April 2016 zum Schutz natürlicher
Personen bei der Verarbeitung personenbezogener Daten,
zum freien Datenverkehr und zur Aufhebung der Richtlinie
95/46/EG (Datenschutz-Grundverordnung)
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DS‑RL Richtlinie 95/46/EG des Europäischen Parlaments und Rates
vom 24. Oktober 1995 zum Schutz natürlicher Personen bei
der Verarbeitung personenbezogener Daten und zum freien
Datenverkehr

DSK Datenschutzkonferenz der unabhängigen deutschen Daten-
schutzaufsichtsbehörden des Bundes und der Länder

DSM‑RL Richtlinie (EU) 2019/790 des Europäischen Parlaments und
Rates vom 17. April 2019 über das Urheberrecht und die
verwandten Schutzrechte im digitalen Binnenmarkt und zur
Änderung der Richtlinien 95/9/EG und 2001/29/EG

DSRITB Tagungsband Herbstakademie der Deutschen Stiftung für
Recht und Informatik

E‑Commerce‑RL Richtlinie 2000/31/EG des Europäischen Parlaments und
Rates vom 8. Juni 2000 über bestimmte rechtliche Aspekte
der Dienste der Informationsgesellschaft, insbesondere des
elektronischen Geschäftsverkehrs, im Binnenmarkt („Richt-
linie über den elektronischen Geschäftsverkehr“)

Einf. Einführung
Einl. Einleitung
Enforce‑RL Richtlinie 2004/48/EG des Europäischen Parlaments und

Rates vom 29. April 2004 zur Durchsetzung der Rechte
des geistigen Eigentums, geändert durch Berichtigung der
Richtlinie 2004/48/EG des Europäischen Parlaments und
des Rates vom 29. April 2004 zur Durchsetzung der Rechte
des geistigen Eigentums

ePrivacy‑RL Richtlinie 2002/58/EG des Europäischen Parlaments und
Rates vom 12. Juli 2002 über die Verarbeitung personen-
bezogener Daten und den Schutz der Privatsphäre in der
elektronischen Kommunikation (Datenschutzrichtlinie für
elektronische Kommunikation)

ePrivacy‑VO‑E Vorschlag für eine Verordnung des Europäischen Parla-
ments und Rates über die Achtung des Privatlebens und
den Schutz personenbezogener Daten in der elektroni-
schen Kommunikation und zur Aufhebung der Richtlinie
2002/58/EG (Verordnung über Privatsphäre und elektroni-
sche Kommunikation)

GRC Charta der Grundrechte der Europäischen Union
GRUR‑RS Digitale Rechtsprechungssammlung der GRUR
HTTP Hypertext Transfer Protocol
IAB Interactive Advertising Bureau
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InfoSoc‑RL Richtlinie 2001/29/EG des Europäischen Parlaments und
Rates vom 22. Mai 2001 zur Harmonisierung bestimmter
Aspekte des Urheberrechts und der verwandten Schutzrech-
te in der Informationsgesellschaft

InTer Zeitschrift zum Innovations- und Technikrecht
jM juris – Die Monatszeitschrift
jurisPR‑ITR juris PraxisReport IT-Recht
jurisPR‑WettbR juris PraxisReport Wettbewerbs- und Immaterialgüterrecht
MR‑Int Medien und Recht International
NetzDG Gesetz zur Verbesserung der Rechtsdurchsetzung in sozialen

Netzwerken
ÖOGH Oberster Gerichtshof (Österreich)
OVK Online-Vermarkterkreis
par. Absatz
RechtsA Ausschuss für Recht und Verbraucherschutz
RegE Regierungsentwurf
rev. Revision
TKP Tausenderkontakterpreis
TMG Telemediengesetz
UAbs. Unterabsatz
UGP‑RL Richtlinie 2005/29/EG des Europäischen Parlaments und

Rates vom 11. Mai 2005 über unlautere Geschäftsprakti-
ken im binnenmarktinternen Geschäftsverkehr zwischen
Unternehmen und Verbrauchern und zur Änderung der
Richtlinie 84/450/EWG des Rates, der Richtlinien 97/7/EG,
98/27/EG und 2002/65/EG des Europäischen Parlaments
und des Rates sowie der Verordnung (EG) Nr. 2006/2004
des Europäischen Parlaments und des Rates (Richtlinie über
unlautere Geschäftspraktiken)

UmsG Umsetzungsgesetz
UrhG‑InfG Entwurf eines Gesetzes zur Regelung des Urheberrechts in

der Informationsgesellschaft
VO Verordnung
Vorbem. Vorbemerkung
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VR‑RL Richtlinie 2011/83/EU des Europäischen Parlaments und
Rates vom 25. Oktober 2011 über die Rechte der Verbrau-
cher, zur Abänderung der Richtlinie 93/13/EWG des Ra-
tes und der Richtlinie 1999/44/EG des Europäischen Parla-
ments und des Rates sowie zur Aufhebung der Richtlinie
85/577/EWG des Rates und der Richtlinie 97/7/EG des
Europäischen Parlaments und des Rates

W3C World Wide Web Consortium
Warenkauf‑RL Richtlinie (EU) 2019/771 des Europäischen Parlaments und

Rates vom 20. Mai 2019 über bestimmte vertragsrechtliche
Aspekte des Warenkaufs, zur Änderung der Verordnung
(EU) 2017/2394 und der Richtlinie 2009/22/EG sowie zur
Aufhebung der Richtlinie 1999/44/EG

WCT WIPO-Urheberrechtsvertrag
Werbe‑RL Richtlinie 2006/114/EG des Europäischen Parlaments und

Rates vom 12. Dezember 2006 über irreführende und ver-
gleichende Werbung

WP Working Paper
WPPT WIPO-Vertrag über Darbietungen und Tonträger
ZGE Zeitschrift für geistiges Eigentum
ZKD‑RL Richtlinie 98/84/EG des Europäischen Parlaments und Rates

vom 20. November 1998 über den rechtlichen Schutz von
zugangskontrollierten Diensten und von Zugangskontroll-
diensten

ZKDSG Gesetz über den Schutz von zugangskontrollierten Diensten
und von Zugangskontrolldiensten

      
Im Übrigen wird auf Böttcher, Eike, Abkürzungsverzeichnis der Rechtssprache, be-
gründet von Hildebert Kirchner, 8. Aufl., Berlin, Boston, 2015 sowie Duden, Konrad,
Die deutsche Rechtschreibung, 27. Aufl., Berlin, 2017 verwiesen.
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