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Medien6konomie hat zum Ziel, wirtschafts- und kommunikationswissen-
schaftliche Konzepte bzw. Theorien zur Analyse von Kommunikation und
Medien anzuwenden. Sie ist Schnittstelle zwischen Disziplinen, wie Kommu-
nikations-, Medien-, Volks- und Betriebswirtschaftslehre sowie partiell tech-
nischen, juristischen und politischen Disziplinen. Sie beschaftigt sich aus
theoretischer und praktischer Perspektive mit aktuellen Fragen, die fiir die
Medien relevant sind. Hierbei geht es sowohl um 6konomische Grundlagen,
Managementstrategien und Organisationsformen von Medienunternehmen
als auch die Analyse und Regulierung der Medien(teil)markte.

In der Reihe ,Medien6konomie“ werden Beitrage publiziert, die sich aus
makro-, meso- und mikrookonomischer Perspektive mit Medien als 6kono-
mischen Giitern bzw. Dienstleistungen beschaftigen, wobei die Rolle der Me-
dien fiir Gesellschaft und Unternehmungen thematisiert wird. Die Reihe be-
gleitet Medienwandel und -innovationen zeitnah sowie wissenschaftlich
strukturiert. Mit dem breiten Ansatz wird eine Basis fiir medienékonomische
Forschung geschaffen. Kontinuierlich erscheinen in der begutachteten Reihe
u.a. die Tagungsbande der Fachgruppe Medienokonomie der Deutschen Ge-
sellschaft fur Publizistik und Kommunikationswissenschaft (DGPuK) und ein-
schlagige Dissertationen.
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